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Informasjonsplan for Norsk Landbruksrådgiving 

ωForankret i NLRsstrategiske plan 2009-2012

Mål 
ωSynliggjøre og profilere NLR og de lokale rådgivingsenhetene

Målgrupper
Informasjonsarbeidet skal rette seg mot:
ÅMedlemmer
ÅAvtalepartene (LMD, NB, NBS) og SLF)
ÅSamarbeidende organisasjoner i landbruket 
ÅOrganisasjoner (landbrukssamvirket, interesseorganisasjoner m.fl.)
ÅFagpresse
ÅRiksdekkende medier (aviser, radio og TV)
ÅOffentlig forvaltning 
ÅNæringsutøverne i landbruket 
ÅAnsatte i NLR og de lokale rådgivingsenhetene



Utvikling av informasjonsplan 

Tema for styreseminar i januar 2010

NLR skal: 
ÅSystematisere og tydeliggjøre  informasjon til medlemmer og ansatte
ÅSynliggjøre organisasjonens kompetanse og virksomhetsområder 
ÅVære den foretrukne rådgivingsorganisasjonen

ÅGrunnlag for 
handlingsplan
for informasjon 2010



Utfordringer 

Fragmentert og lite homogen organisasjon
Ågeografisk 
Åproduksjoner
Ånavn
Åorganisering
Åulikt fokus på informasjonsarbeid

Ą lite helhetlig kommunikasjon 



Styrker 

Kompetansen er vårt gull 

Faglig styrke  
Ålandbruksfaglig  
Åkommunikasjonsfaglig

Landsdekkende organisasjon med mange dyktige rådgivere 

Uavhengig og troverdig 

Godt omdømme - positiv interesse for det vi holder på med 



Former for kommunikasjon
Åsamtale 
Åtelefon 
ÅSMS
Åe-post 
Åmedlemsskriv 
Åmøter 
Åkurs
Åmarkvandringer
Åforedrag 
Ånettsider 
Åfagblad
Ålokalavis 
Åradio
ÅTV
Åfilm  



Målgrupper - Hvem henvender vi oss til?

ÅMedlemmer
ÅAndre bønder/gartnere  (potensielle medlemmer)
ÅKollegaer 
ÅRådgivere i andre organisasjoner
ÅTillitsvalgte og ansatte i andre organisasjoner i landbruket
ÅVaremottakere
ÅLeverandører til landbruket
ÅAnsatte i forvaltning 
ÅPolitikere
ÅFolk flest



Kanaler ςHvor treffer vi målgruppene?

ÅFagpresse, lokalpresse, radio, TV
ÅEgne nettsider
ÅMedlemsskriv
ÅNyhetsbrev ςper e-post eller brev
ÅSMS
ÅPlakater
ÅBrosjyrer
ÅPowerPoint-presentasjoner
ÅFilm, video 



Informasjonsplan

Hvem vi henvender oss til (målgruppa) bestemmer 
Åvalg av kanal
Åutforming av budskapet 

Tenk gjennom hvem du vil nå og  hvordan du kan nå dem 
på en best mulig måte.

Har du knapt med tid og ressurser må du prioritere
ÅHvem er viktigst? 
ÅHvordan når du dem på en mest mulig effektiv måte?
ÅHvordan formulerer du budskapet slik at de når fram?



Hva gjør vi sentralt?

ÅNett
- utvikling, publisering, opplæring og support

ÅPressearbeid 
ÅFaktaark, brosjyrer, plakater m.m.
ÅSpalte i Bondebladet 
ÅOrganiserer veksttorget i Nationen
ÅProfilannonser i Nationen
ÅRådgivernytt
ÅStand på messer og arrangementer
ÅKurstilbud innen kommunikasjon



Nett

Felles nettløsning  for ca 50 nettsteder
Åwww.lr.no
Å44 enheter med egne nettsider 
ÅFagforum grovfôr, korn, potet
Åandre sider

Utviklet spesielt for Norsk Landbruksrådgiving

Basert på åpen kildekode
Åfleksibel 
Åegnet for videreutvikling 
Åavhengig av utviklere 

http://www.lr.no/
http://www.lr.no/


Nett

Nettpublisering 
ÅNyheter
ÅFagartikler
ÅKalender
ÅFast informasjon om prosjekter etc. under toppmeny
ÅAnnonsemodul

Opplæring og support
Åtelefon, e-post , kurs
Åsuperduperbrukere



Fagartikler på nett

ÅFelles fagdatabase  www.lr.no/fagartikler

ÅAggregerer fagartikler fra alle enheter og fagforum

ÅIndeksert etter fagområde

ÅFormidabel samling av fagstoff

ÅNesten 100 fagartikler publisert i mai 2010

ÅForbeholdt medlemmer (passordbeskyttet) eller åpen

ÅMuligheter for kommentarer 

http://www.lr.no/fagartikler


Flere nettsteder

Fagforum grovfôr www.grovfornett.no

Fagforum korn www.kornforum.no

Fagforum potet www.potet.no

Fellesutvalget for forsøksteknisk  utstyr www.feltforsøk.no

Landbruksbygg og kulturlandskap www. landbruksbygg.no

Landbruksbygg i tre www.trefjos.no

Alle er i samarbeid med andre  - Vi har ansvar for drift

http://www.grovfornett.no/
http://www.kornforum.no/
http://www.potet.no/
http://www.feltforsøk.no/
http://landbruksbygg.lr.no/
http://landbruksbygg.lr.no/
http://www.trefjos.no/


Pressearbeid
Kontakt med  journalister og redaktører
Åpressemeldinger,  e-post, telefoner
Åinviterer journalister med på fagturer, markdager
og andre arrangementer 
Åeffektiv måte for formidling av fagnytt

Fagpresse
ÅBondebladet, Norsk Landbruk, Bedre Gardsdrift, 
Bondevennen, Landbrukstidende, Gartneryrket, 
Norsk Frukt og Bær, Økologisk Landbrukm.fl.

Lokal- og regional presse
Åblir ofte undervurdert
Åhar stor troverdighet og god dekning i sine områder



Eksempel på arbeidsmåte:

Faktaarkog fagartikler med klimaråd

Serie med ni faktaarkog artikler i Bondebladet våren 2010
Åmed samme tema
Åredaksjonelt samarbeid  





Spalte i Bondebladet 

Ådekker hele landbruket
Åopplag 73.000 
Å168.000 lesere

Åukentlig 
Åsammen med spaltene til andre 
organisasjoner i landbruket 
Åorganisasjonsstoff, fagnyheter,    

prosjekter etc.

Kom med tips!



Veksttorget i Nationen

ÅUkentlige rapporter om vær og vekst fra alle regioner 

ÅPå trykk i Nationen hver fredag gjennom vekstsesongen 

ÅRådgiverne skriver etter tur

ÅGodt stoff i Nationen 

ÅBidrar til å profilere Norsk Landbruksrådgiving
på en god måte 



Profilannonser i Nationen 2010

Åen del av avtalen med Nationen 

Åei helside siste lørdag i måneden

Åtotalt seks i 2010

o fordelt på rådgivingsenheter og -områder 



Profilannonser i Nationen 2010



Profilannonser i Nationen 2010


